
9 0  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
j e  v p r o d u k t i v n í m  v ě k u

6 2  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
j s o u  m u ž i

4 0  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
m á  v y s o k o š k o l s k é  v z d ě l á n í

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  t é m ě ř  
5 x  v y š š í  p o d í l  v y s o k o š k o l á k ů  v e  s t r u k t u ř e

č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u  
p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

Č t v r t i n a  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
d i s p o n u j e  m ě s í č n ě  č i s t ý m  o s o b n í m  p ř í j m e m  

n a d  1 5  0 0 0 K č

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  t é m ě ř  
6 x  v y š š í  p o d í l  o s o b  v n e j v y š š í  p ř í j m o v é  

s k u p i n ě  –  n a d  2 0  0 0 0 K č  v e  s r o v n á n í  
s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v deníku vzhledem k populaci

P r o f i l  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n

2/5

02_HN_NEW  2.3.2006  9:18  Stránka 5



3 3  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  ž i j e
v d o m á c n o s t e c h  s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í

a n e j v y š š í m  s t a n d a r d e m

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  
t é m ě ř  4 x  v y š š í  p o d í l  d o m á c n o s t í  

s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í  a n e j v y š š í m
s t a n d a r d e m  v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  

s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

7 9  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
j e  e k o n o m i c k y  a k t i v n í c h

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  j s o u  d e n í k e m  
s n e j v y š š í m  p o d í l e m  e k o n o m i c k y  

a k t i v n í c h  č t e n á ř ů  ( i n d e x y  a f i n i t y )

V í c e  n e ž  t ř e t i n a  č t e n á ř ů  
H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  

r o z h o d u j e  o f i r e m n í c h  i n v e s t i c í c h

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  
4 x  v y š š í  p o d í l  o s o b , k t e r é  r o z h o d u j í

o f i r e m n í c h  i n v e s t i c í c h  v e  s r o v n á n í  s j e j i c h
p o d í l e m  v p o p u l a c i  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v deníku vzhledem k populaci

2/6

02_HN_NEW  2.3.2006  9:18  Stránka 6



Té m ě ř  p o l o v i n a  č t e n á ř ů  
H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  p r a c u j e  v p o z i c í c h

s r o z h o d o v a c í m i  p r a v o m o c e m i

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  
1 1 x  v y š š í  p o d í l  v r c h o l o v é h o  m a n a g e m e n t u  

v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  
s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

1 6  %  č t e n á ř ů  H o s p o d á ř s k ý c h  n o v i n  
p r a c u j e  j a k o  s o u k r o m ý  p o d n i k a t e l

H o s p o d á ř s k é  n o v i n y  m a j í  
2 , 5 x  v y š š í  p o d í l  p o d n i k a t e l ů  

v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  
s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v deníku vzhledem k populaci

2/7

02_HN_NEW  2.3.2006  9:18  Stránka 7



02_HN_NEW  2.3.2006  9:18  Stránka 8



5 7  %  č t e n á ř ů  m a g a z í n u  V í k e n d  
j s o u  m u ž i

8 4  %  č t e n á ř ů  m a g a z í n u  V í k e n d  
j e  v p r o d u k t i v n í m  v ě k u

3 9  %  č t e n á ř ů  V í k e n d u  
m á  v y s o k o š k o l s k é  v z d ě l á n í

V í k e n d  m á  v í c e  n e ž  4 x  v y š š í  p o d í l
v y s o k o š k o l á k ů  v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  

v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R
( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v suplementu vzhledem k populaci

P r o f i l  č t e n á ř ů  m a g a z í n u  V í k e n d

2/8

02_HN_NEW  2.3.2006  9:18  Stránka 9



3 1  %  č t e n á ř ů  m a g a z í n u  V í k e n d  
ž i j e  v d o m á c n o s t e c h  s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í

a n e j v y š š í m  s t a n d a r d e m

V í k e n d  m á  t é m ě ř  4 x  v y š š í  p o d í l  d o m á c n o s t í
s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í  a n e j v y š š í m

s t a n d a r d e m  v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  
v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R

( i n d e x y  a f i n i t y )

Té m ě ř  p o l o v i n a  č t e n á ř ů  V í k e n d u  p r a c u j e
v p o z i c í c h  s r o z h o d o v a c í m i  p r a v o m o c e m i

V í k e n d  m á  t é m ě ř  4 x  v y š š í  p o d í l  
s t ř e d n í h o  a v r c h o l o v é h o  m a n a g e m e n t u  

v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u
p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v suplementu vzhledem k populaci
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D v ě  t ř e t i n y  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u  
j s o u  m u ž i

8 7  %  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u  
j e  v p r o d u k t i v n í m  v ě k u

4 1  %  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u  
m á  v y s o k o š k o l s k é  v z d ě l á n í

I N  m a g a z í n  m á  t é m ě ř  5 x  v y š š í  p o d í l
v y s o k o š k o l á k ů  v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  

v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  
( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v suplementu vzhledem k populaci

P r o f i l  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u
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3 6  %  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u  ž i j e  
v d o m á c n o s t e c h  s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í

a n e j v y š š í m  s t a n d a r d e m

I N  m a g a z í n  m á  v í c e  n e ž  4 x  v y š š í  p o d í l
d o m á c n o s t í  s n e j v y š š í  ž i v o t n í  ú r o v n í

a n e j v y š š í m  s t a n d a r d e m  v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  
v e  s r o v n á n í  s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  

( i n d e x y  a f i n i t y )

P o l o v i n a  č t e n á ř ů  I N  m a g a z í n u  
p r a c u j e  v p o z i c í c h  

s r o z h o d o v a c í m i  p r a v o m o c e m i

I N  m a g a z í n  m á  4 , 5 x  v y š š í  p o d í l  
s t ř e d n í h o  a v r c h o l o v é h o  m a n a g e m e n t u  

v e  s t r u k t u ř e  č t e n á ř ů  v e  s r o v n á n í  
s e  s t r u k t u r o u  p o p u l a c e  Č R  ( i n d e x y  a f i n i t y )

Zdroj : Media Projekt, GfK Praha, Median, SKMO, výsledky za období 1.  1.  – 17. 12. 2005
index af inity nad hodnotou 100 = nadprůměrné zastoupení cí lové skupiny v suplementu vzhledem k populaci
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